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Prezentowane w przestrzeni ARTzony infografiki udostepnione dzieki uprzejmosci Osrodka Dziatan
Ekologicznych "Zrédta" w prosty i ciekawy sposéb obrazuja temat rzeke - to czym jest dla nas woda, ta
rzeczywista ale i tez ta wirtualna.

Wiekszos¢ dzieci i wszyscy dorosli doskonale wiedzg, ze nalezy oszczedzac wode. Informacja
taka dociera do nas z wielu stron. Czy jednak wiedza powoduje zmiane postaw? Srednio w
Polsce kazdy z nas zuzywa codziennie okoto 150 litréw wody (a do wyprodukowania dziennej
racji zywnosciowej potrzebujemy okoto 3 000 litréw). Jest to mniej niz w wielu innych krajach
europejskich czy Stanach Zjednoczonych. JesteSmy jednak w znacznie gorszej sytuacji, gdyz
Polska ma zasoby wodne poréwnywalne z Egiptem - mamy najmniej wody sposréd wszystkich
krajow europejskich i amerykanskich, a takze w poréwnaniu z wieloma krajami srodkowej Afryki
czy potudniowej i srodkowej Azji.

Mieszkancy niektérych regionéw Polski juz w praktyce borykaja sie z niedoborami wody.
Wiekszos¢ jednak ma przez caty czas wode w kranie, a jak wynika z badan przeprowadzonych
przez CBOS, jedynym waznym argumentem przemawiajgcym za jej oszczedzaniem sg rachunki.

Niewielu z nas zwraca tez uwage na problem zanieczyszczeh komunalnych. Bombardowani
reklamami detergentéw i kosmetykdw zuzywamy ich coraz wiecej, zanieczyszczajgc wode, a jej
oczyszczanie staje sie coraz trudniejsze. Cho¢ Polacy deklaruja, ze nie naduzywajg srodkéw
chemicznych przy sprzataniu, zmywaniu czy praniu, to polski rynek detergentéw wcigz rosnie, a
Polska byta jednym z nielicznych krajéw w Europie, gdzie wydatki na detergenty na mieszkanca
nie zmniejszyty sie w 2010 roku w wyniku spowolnienia gospodarczego i zmniejszenia
wydatkéw konsumpcyjnych.

Majac na co dzieh wode w kranie, nie zastanawiamy sie nad konsekwencjami jej niedoboru czy
ztej jakosci. Za pomoca dziatan projektowych chcemy nie tylko naktoni¢ do oszczedzania i
niezanieczyszczania wody, ale przede wszystkim da¢ argumenty, ktére pozwolg zbudowa¢ do
tego wewnetrzng motywacje. Celem kampanii ,Woda nas uwodzi" jest zatem zwrdcenie uwagi
na znaczenie wody stodkiej oraz propagowanie zréwnowazonej gospodarki zasobami wody.

Wstep wolny.
Wystawe mozna oglagdac¢ do 28 sierpnia 2015 roku.
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